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dyby mél ¢lovék jednim slovem charakterizovat zakladatele

a spolumajitele humpoleckého rodinného pivovaru, napadl
by ho nejspis vyraz ,nadSenec.” Stanislav Bernard rad mluvi
o tom, Ze ho prace bavi, chce vafit v Humpolci nejlepsi pivo na svété,
bojuje za prava malych pivovarl a neboji se objevit na billboardu
v papezském havu se sloganem Svét se zblaznil, drzte se. Jako jedna
z mala c¢eskych firem vyuziva Bernard provokaci a vtip jako zakladni

prvek reklamnich kampani.

—

Ing. Stanislav Bernard

narodil se 1955 v Opavé / 1975 -1980 VSDS v Ziliné / 1991 priva-
tizuje nefunkéni pivovar v Humpolci / dnes spolumajitel a feditel
Rodinného pivovaru Bernard / 2000 ziskava tituly ,Pivovarska
osobnost stoleti” a ,,Brand manager CR roku 2000” / hovo¥i aktiv-

né némecky, pasivné polsky, rusky, anglicky / zabyva se rdznymi
druhy sportu, hudbou, ¢etbou a filmem / s manzelkou Helenou
maji dvé déti, Filipa a Hanku

foto: archiv pivovar Bernard
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Gideon Amichay

Absolvent The Berlin School of Creative Leadership, kreativni feditel a partner agentury
Shalmor Avnon Amichay / Y&R Interactive se sidlem v Tel Avivu.

Na festivalu PIAF, ktery se kona 11. - 12. kvétna v Praze,

vystoupi v bloku nazvaném ,Prekradovat hranice”.

slnou metou pro viechny tviirce v rekla-

mé, ziskal Gideon Amichay v poslednich
letech celkem tfinact prestiznich ocenéni. Jeho
pfistup ke kreativité je jiny, neZz na jaky jsme
zvykli z €Cech.

N a festivalu Cannes Lions, ktery je pomy-

JKreativita je dobré véc, ale nestadi. Potfebujeme
inovace, které posunou hranice naseho oboru
déle. Je milion kreativnich praci, ale jen hrstka téch
skute¢né brilantnich. Kvalita dnes znamena hlavné
lisit se v tom, jak se divate na danou kategorii, za-
déni & znacku,” fikd Amichay. Vyjimeéna kampar ¢i
myslenka ve vas musi vyvolat otdzky typu: Jak na to
prisli, jak to udélali?

Dlrraz na inovace se projevuje v praci agentury
velmi konkrétné. Se svymi kolegy méa Gideon Ami-
chay kazdy tyden tzv. inovadni setkani se zdanlivé
jednoduchym zadanim: Pfijdte s ndpady, o kterych
si myslite, Zze je nedokazeme uskuteénit. ,Je to ten
druh ndpadu, které vas nuti prekracovat hranice.
Vymyslet véci, které jste nejen nikdy nevidéli, ale
o kterych nikdo nevi, jak je udélat,” fikd Amichay.
Dalsi pfistup, jak se dostat k inovacim, nazyva ,co
kdyby". Nabadé své kolegy, aby prestali myslet
na to, pro¢ konkrétni véc nelze realizovat - tfeba
kvali rozpo¢tu, kvali klientovi, kvali nedostatku ¢asu
atd. At radégji na sekundu zaénou snit: Co kdyby
se ndm podafilo tuto myslenku uskute¢nit? Co to
zpusobi? A kdyz se ndm to podafi, co to pfinese
klientovi? O ¢em budou zitra noviny psat? Podle
Amichaye pravé tento zdénlivé idealisticky pfistup
zdsadné zménil zpusob préce v jeho agenture a to,
s jakymi ndpady jeho kreativci pfichéazeji na spole¢-
né mitinky: ,Dalo jim to vétsi svobodu, mohou pfi-
chézet se spoustou ndpadu a s velkymi sny.”
Poslednim inovaénim néstrojem, o kterém Amichay
mluvi, je tzv. prédzdna sténa. ,V mé kanceldfi mém
velkou zed, kam dévém viechny nase vyrazné pra-
ce. Je to zvldstni, pfed deseti lety tu byly hlavné
samé inzeréty z tisku, mozna par fotek z televiznich
spotu. Pak je vystfidala ambientni média, speciélni
outdoorové realizace nebo digitélni a integrova-
né projekty a k tomu i par inzeratd. Tyden poté, co
jsem se loni vrétil z festivalu v Cannes, sundal jsem
z té zdi Uplné vechno. Lidem v agentufre tak jasné
fikdm, Ze je novy rok a vSechno uz je minulost. Ta-
kové prazdna sténa vés pak bije do o&i jako velka
vyzva,” vysvétluje Gideon Amichay.

Jako priklad prace jeho agentury mdzeme uvést tie-
ba mnohokrat ocenény projekt SDIA pro izraelskou
nadaci pro boj s AIDS. Nevznikla klasicka reklama,
ale tfiminutova pisen fiktivni hudebni skupiny SDIA.
Popovy hit o divce, kterd vede bujary Zivot, se po-
dafilo dostat k dydZejdm a do redakci véech rozhla-
sovych stanic. Posluchadi ho mohli slyset vice nez
desetkrat denné, dokonce ved| hitparady, zkratka
se §itil po celém Izraeli podobné rychle, jako se it
virus HIV. V8echno se odehravalo béhem Sesti tyd-
nl pred prvnim prosincem, svétovym dnem boje
proti AIDS. V tento den tvdrci kampané odhalili, ze
SDIA je fiktivni skupina a ndzev samoziejmé zname-
né pozpatku AIDS. ,Nejvétsim Uspéchem bylo, ze
se diky této kampani podafrilo dostat znovu do po-
védomi téma, ze kterého uz je verejnost unavena
a média mu nevénuji pozornost. O AIDS se mluvi
vic nez dvacet let, ale nikdo uz o ném psét a refe-
rovat nechce - to jisté plati nejen pro lzrael. Tato
reklamni kamparn vyvolala naopak v médiich velkou
odezvu,” fikd Gideon Amichay.9l

Jan Patera

agentura Shalmor Avnon Amichay / Y&R Interactive, Alkohol nepatfi za volant, klient: Or Yarok / Nur Star Media
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Prof. Stanislav Komarek (* 6. srpna 1958), €esky biolog, filosof a spisovatel / etolog, antropolog, historik biologie, esejista / zabyva se zejména dé&jinami
biologie, vztahem pfirody a kultury, humanni etologii, biologickou estetikou, dilem Adolfa Portmanna a Carla Gustava Junga / autor témé&f¥ tfi desitek knih,
odbornych publikaci, soubori eseji, beletrie a poezie.

Sebeprezentace
v pfirode
a spolecnosti ...

Co je to sebeprezentace?

vycarsky biolog a myslitel Adolf Portmann

(1897-1982) vychazel z teze, ze sebeprezen-

tace (Selbstdarstellung), predstavovéni a de-

signovani sebe sama, je jednou ze zédklad-
nich funkei Zivého organismu, zcela rovnocennou
tfeba rozmnozovani & vyméné latkové (takovéto
konstatovani je pochopitelné véci presvédéeni, ale
prévé tak je otadzkou viry, Ze tomu tak neni). Sou-
hrn vech optickych, akustickych, olfaktorickych
atd. skutec¢nosti, vnimatelnych na Zivém a intakt-
nim organismu, nazyvad Portmann vlastnim jevem
(eigentliche Erscheinung). Ten do sebe zahrnuje
i cely etogram doty¢ného druhu, véechny moznosti
a mody chovéni a poloh, celou eidetickou variaci -
i pochopeni pfirozenosti jednoho kazdého ¢lovéka
se rovna schopnosti predstavit si jeho eidetickou
variaci v riznych situacich: Novak zamilovany, zvra-
cejici, spici atd. Tento vlastni jev chdpe Portmann
jako zvnéj$néni niternosti (Innerlichkeit) a zhruba
by odpovidal antickému pojmu psyché jakozto
principu garantujicimu integritu, individualitu a zi-
votni pochody, pracujici na principu sebevystav-
by, popf. i regenerace. Zahrnuje véechny ,skryté”
aspekty organismu od genomu az po nevédomi,
vechny fyziologické a psychické déje. Vlastni jevy
déli Portmann na adresné, u nichZ zndme adresata
(bud pfislusnik stejného druhu, nebo jiného - tieba
ve vztahu opylovacd - kvét), a neadresné, u nichz ad-
resdta nezndme a pravdépodobné ani zddny neni
(schranky mfizovel, hlubokomorskych mékkysa
atd.). | Portmannovi oblibeni zadozabfi plzi, ¢asto
nadherné zbarveni, nemaji fotoreceptory, jimiz by
se navzajem mohli vnimat jako celek - je sice vzdy
jesté mozno argumentovat tim, Ze adresét zde je,
ale dosud jej nezndme - je to ovSem jakysi odkaz
.,za horizont”, ktery nic nefesi. Portmann samozfej-
mé netvrdi, Ze adresatem vlastnich jeva Zivych or-
ganismd je primarné ¢lovék (Elovék z nich coby op-
ticky tvor vnima stejné prevazné jen jejich zrakovy
aspekt). K roz§ifenému vlastnimu jevu patii u zvifat
i jejich vytvory: k pavoukovi pavuéina, k lisce nora,
k mravencdm mravenisté. ,Rozsifenym sebevyja-

difenim” ¢lovéka je svét jeho artefaktd, od odévu
a parfémud a po kulturni krajinu, jak o nich bude
jesté rec.

LJeveni se” ma i vyznamny charakter mocensky, at
uz je to imponace jelena v fiji ¢i prestiz (od praesti-
gium - mémeni, Salba) téch, kdo ,jsou vidét”, nyni
zejména v televizi - i Portmann sam byl masmedial-
né velmi aktivni, tehdy spiSe v rozhlase.

Sebeprezentace reklamni

Do portmannovského schématu adresného vlast-
niho jevu vyborné zapadajici je i fenomén rekla-
my - né&jakéa firma ¢&i jeji produkt se ve spole¢nos-
ti zviditelnuje, nabizi, v hor$im pfipadé podbizi
a vtird. Nemusi se jednat zdaleka jen o produkty
vyrobné-komeréni, ale i o ,produkty” politické: jak
bytostné ohavné a lZivé jsou poutace a postery
ohavnych a Izivych politickych uskupeni, nynéjsich
i minulych! Nikdo mi nechce véfit, ze mij primarni
ddvod k emigraci byl esteticky: politické poutace
osmdeséatych let na mne zacaly naléhat tak, Ze se mi
z nich zacalo délat zle. Podobné, jako se feknéme
krab zdobi a maskuje fasami, mé celéd fada reklam
vlastné néjaky jiny objekt, na ktery konzumenty
laka: o automobil se opirad krasna divka, kolem re-
lativné nechutnych tycinek sedi $tastna rodinka atd.
Naopak i zvitata provadéji ,sebereklamu” svou se-
beprezentaci: kos zpivajici na stromé, samec rajky
v tokovém displeji, cvréek cvrkajici pod mezi. Jedi-
ny rozdil je v tom, Ze se nesnazi naldkat kupce, ale
samicku ¢ zaimponovat svym spolusamcim, ale
v jakési podobé jde i u nich o to ,udat se na trhu".
Kultura jisté neni jen ,pokracovani pfirody jinymi
prostfedky”, ale mnoho téchto ryst vskutku ma:
v reklamé snad nejvice.9

Pokracovani v pristim Cisle.
Upraveno podle nékterych kapitol knihy Priroda
a kultura, Academia, 2008.

ilustraéni fotografie redakce, Pixmac
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Marian Palla (1953), performer, vytvarnik a spisova-
tel. Docent Fakulty vytvarnych uméni v.Brnépuysta-
vuje doma i v zahranici.

Od pocatku 90. let rozsitil svij dasledny kemceptu-
alni pfistup nejen do performanci, ale vydal devét
&tenédisky Uspésnych knih poezie a prézy, napsal
¢tyfi divadelni hry a vydal také sedm CBWcCetné nej-
provokativnéjsi nahravky Brno - Opavaazpét (Mari-
an Palla cte jizdni vlakové fady Brno=@pava =Brno)
a Vypéleno v mikrovince. K jeho nejwznamnéjsim
akcim poslednich patnacti let, které zaznamenaly
8iréi ohlas, patti Cesky kdmen do Evropy (jako 'pa-
rodii tehdejsiho :az komicky urputného -usilovani
a zvanéni dovlekl pres Viden a Salcburk de Parize
dvacetikilovy kdmen a tam ho hodil do Seiny, 1992)
a Chci penize! (v.roce 1998 vyvesil kolem dalnice
Praha - Brno 30 billboardd s timto napisem a cis-
lem konta a po dvou mésicich text vymeénil za Uz
nechcil).

ik

slovnik

Reklamni textaf, ktery pred vyna-
lezem knihtisku chodil po vesnicich a roznasel drby
a lidové pisné za doprovodu hudebniho nastroje
(trubadur). Dnes, v digitalnim svété, pohybuje né-
kolik hodin denné mysi a sem tam tukne prstem
do klavesnice. V okamziku, kdy se prestane kla-
vesnice pouzivat, vymie nebo zaéne zase roznéset
po vesnicich drby a lidové pisné.

Kdysi to byvala alej, cesta lemovana
stromy. Pokud stromy vykadcime, vznikne ndm pro-
stor, ktery mizeme vyplnit billboardy 4x3m, které
familiérné nazyvame Avenue. Proto, kdyz pojede-
me autem, nemUzeme jiz narazit do stromu, nybrz
prévé jen do Avenue a pokud pijdeme pésky, mad-
zeme napfiklad zjistit, Zze ndm chybi doma mydlo
nebo nové auto.

V&e muze vyvolat néjaky dojem, tre-
ba listi na stromech nebo podprsenka. Dokonce
i ¢lovék maze né¢m zaujmout. Problém nastava
v okamziku, kdy vSichni lidé zatouzi po néjaké ima-
ge, tedy aby udélali dojem. Oviem! Nebude jiz
na koho, protoze k tomu, abychom dojem vyvolali,
potfebujeme miniméalné jednoho obdivovatele.
Proto doufejme, Ze obdivovateld nebude méné
nez obdivovanych.

-palla-



